No.1/3

（様式第１号－１）

中小企業団体販路開拓補助金　事業計画書

１　団体の概要　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　（令和○○年○○月現在）
	団体名
	

	代表者名
	

	所在地
	

	電話・ＦＡＸ番号
	／

	メールアドレス
	

	業種
	

	構成員数
	　　　　　　　　　　　　　　　　　　社

	事業参加企業数
（うち市内企業数）
	　　　　　　　　　　　　　　　　　　社
（市内企業数　　　　社）

	団体の設立年月
	　　　　　　　　　　　　　　年　　　月

	担当者名及び連絡先
	


２　出展／開催する展示会の概要
	展示会名称
	○○見本市

	開催場所
	東京国際展示場（東京ビッグサイト）

（東京都江東区有明３－２１－１）

	開催期間
	令和○○年○○月○○日　～　令和○○年○○月○×日　　

	主催者
	○○見本市実行委員会

	出展予定企業数
	２００社・団体

	来場予定者数
	１５，０００名


３　事業の概要
	今回出展予定の
展示会の出展経験
	

	他の展示会へ
の出展経験
	３回
（主要な展示会名：△△展示会　　　　　　　　　　　　　　）

	独自展示会
の開催経験
	１回
（開催地域：大阪　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　）

	今回出展予定の
展示ブースの面積
	出展の場合：　　　２小間（６．６㎡）
独自開催の場合：　　　　㎡

	出展の目的
	なぜ展示会に出展する必要があるのかを具体的に記入してください。（既製自社製品の新たな販路開拓、新製品の発表、試作品の反応調査など）


	出展予定製品
	□□□製品


	出展する製品の特徴
	出展する製品が他社製品と比較して、どのような特徴があるのか、差別化・強みとなる点を具体的に記入してください。

	ターゲットとする層
及びその理由
	ターゲット層：出展する製品の、想定する消費者層や想定する取引先・販売先を記入してください。中間製品であれば、想定する取引先・販売先を記入してください。（海外であれば、国・地域のみでも結構です。）

	
	上記のターゲット層を設定した理由を、出展製品やターゲット層の特徴を踏まえて具体的に記入してください。



	ターゲットに設定する
層の市場動向
	ターゲットとする層の市場の今後の展望を記入してください。

（市場規模は拡大していくのか、その根拠）

	展示会場の選定理由
	なぜその展示会／展示会場を選定したのかを具体的に記入してください。

（特定業界の関係者が集まりやすい、幅広い業種のバイヤーが来場する、一般消費者が来場する／しない、など）

	来場依頼方法
	事前の来場依頼をかける方法や、当日にブースなどへ集客を図るための工夫を記入してください。

	展示会終了後
の顧客管理
	展示会終了後、見込み客に対し、どのようなアプローチをかけるのかを具体的に記入してください。

	商談成約件数（目標）
	３０件（うち新規取引先成約件数　　　　１０　件）

	商談成約金額（目標）
	３０，０００千円（うち新規取引先成約金額１０，０００千円）


それぞれの項目を記入してください。





初めて　　　2 回目　　　3回目以上（　３回目）





記入欄が狭い場合は、欄を広げるか、別に書式を作って作成してください。








